Warszawa, 2.03.2021 r.

ClientEarth sklada zawiadomienie do UOKIiK-u
w sprawie greenwashingu branzy weglowej

Fundacja ClientEarth Prawnicy dla Ziemi ztozyta dzi$ do Urzedu Ochrony Konkurencji
i Konsumentéw formalne zawiadomienie o podejrzeniu stosowania praktyk naruszajacych
zbiorowe interesy konsumentéw korzystajacych z wegla typu ,ekogroszek”. Fundacja
oczekuje, iz UOKIiK doprowadzi do wyeliminowania nieuczciwej praktyki greenwashingu.

W zwigzku z brakiem podjecia czynnosci wyjasniajgcych przez UOKIK po tym, jak w styczniu b.r.
Fundacja ClientEarth przekazata do Urzedu kopie listow wystanych do wiodgcych producentéw
‘ekogroszku”, w ktérych wezwata do zaprzestania stosowania przez nich praktyki greenwashingu,
organizacja zdecydowata sie podjaé dzialania prawne i ztozyé do UOKIiIK formalne
zawiadomienie dotyczace naruszenia zbiorowych intereséw konsumentéw. Petnomocnicy
Fundacji — Kancelaria R6 Radwan-Rdhrenschef Petruczenko Tokarzewska Sp. k. — przekazali do
UOKIK pakiet dokumentow dowodowych, m.in. wyniki analizy naukowcéw z Politechniki
Warszawskiej, ktére jednoznacznie wskazujg, ze ,ekogroszki’ emitujg ponadnormatywne ilosci
szkodliwych dla zdrowia pytow. W zawiadomieniu znalazly sie tez wizerunki opakowan
.ekogroszku” zawierajgce motywy roslinne, a takze wyniki badania opinii publicznej
zrealizowanego przez Kantar, ktére potwierdza, ze znaczna czes¢ konsumentow i konsumentek
ulega wprowadzajgcym w btgd przekazom marketingowym branzy weglowe;j.

— Z materiatow, ktore przekazalismy urzedowi jasno wynika, ze greenwashing praktykowany
przez branze weglowg ma charakter powszechny i godzi w zbiorowe interesy konsumentow.
W zaistniatej sytuacji nie znajdujemy podstaw odmowy wszczecia postepowania przez UOKIK —
wyjasnia Kamila Drzewicka, radczyni prawna w Fundacji ClientEarth Prawnicy dla Ziemi.

W pismie skierowanym do UOKIiK-u Fundacja zawarta cztery gtéwne postulaty:

1. zaprzestanie stosowania okreslenia ,ekogroszek”, ktére moze powodowaé
u konsumentéw mylne przekonanie o rzekomych ekologicznych cechach produktu;

2. usuniecie reklam ,,ekogroszku”, ktére moga sugerowac przyjaznosc¢ tego produktu
dla srodowiska;

3. zakaz sprzedazy ,ekogroszku” w opakowaniach, ktoére wykorzystuja motywy
przyrodnicze np. liscie, drzewa, zwierzeta czy w sugestywny sposéb postuguja sie
kolorem zielonym;

4. usuniecie ze stron internetowych producentéw informacji, ktére moga sugerowac
ekologiczny charakter ,,ekogroszku”.
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— Dowody zgromadzone przez Fundacje ClientEarth wyraznie Swiadczg o tym, Ze interwencja
UOKIK jest niezbedna i wymaga niezwtocznego dziatania Urzedu. Stanowisko Fundacji znajduje
petne oparcie w przepisach z zakresu ochrony konsumentéow — dodaje Marina Skarbek-
Kozietulska, adwokatka i wspolniczka w kancelarii, ktéra reprezentuje Fundacje ClientEarth
w ramach wspoétpracy pro bono.

— Konsumenci i konsumentki majg prawo do rzetelnej informacji o produktach, ktore nabywajg.
Nazywanie wegla ekologicznym nie spetnia definicji rzetelnej informacji, a dodatkowo moze
wykorzystywac stuszne intencje kupujgcych. Jako organizacja dziatajgca w interesie spotecznym
sprzeciwiamy sie takim praktykom. Czysty wegiel nie istnieje — podsumowuje mec. Drzewicka.

W ubieglym tygodniu Fundacja ClientEarth Prawnicy dla Ziemi opublikowata wyniki analizy
naukowej przeprowadzonej na jej zlecenie przez naukowcow z Politechniki Warszawskiej.
Z analizy wynika m.in. ze ,ekogroszki” emitujg znaczne ilosci pytdbw (nawet czterdziestokrotnie
wiecej niz dopuszcza norma). Z kolei na poczatku lutego Fundacja opublikowata wyniki badania
opinii publicznej, z ktérego wynika, ze pro-ekologiczny przekaz branzy weglowej trafia na podatny
grunt u 0s6b korzystajgcych z kottdéw weglowych, co moze wprowadzac ich w btad.
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1. Definicja greenwashingu: Mianem greenwashingu okre$la sie dziatania, ktore
W nieuzasadniony sposob kreujg ekologiczny wizerunek produktu lub firmy wprowadzajgc
tym samym w btad odbiorcow.

O Fundacji:

Fundacja ClientEarth Prawnicy dla Ziemi jest organizacjg pozarzgdowa, ktora przy pomocy prawa
stara sie naprawi¢ relacje pomiedzy ludzkoscig a planeta. Lgczac prawo, nauke i polityke
publiczng tworzy strategie i narzedzia, ktére pomagajg mierzy¢ sie z najwiekszymi problemami
srodowiska naturalnego. Gtéwne obszary dziatania Fundacji to klimat, energia, jakos$¢ powietrza,
demokracja srodowiskowa, bioréznorodnos¢, lasy i dzika przyroda.
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